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1.课程基本信息

课程名称 网络营销 选用教材

教学单元 建设网络营销平台

授课课时 2 课时

授课地点 实训室

授课对象 电子商务专业一年级学生

2 学情及内容分析

2.1 学情分析

授课对象是高职电子商务专业一年级学生，前面章节已经学习了

网络营销的职能和方法、企业环境分析、目标市场细分和选择、网络

营销战略和计划等相关内容，具体学习基础如表 1 所示。

表 1学习基础

课程名称 内容模块

分析网络营销目标市场 消费者行为特征、市场细分及目

标市场选择

制定网络营销战略和计划（本课

程前期已学）

战略和计划的制定

学生对网络营销平台的建设十分感兴趣，大部分同学认为非常重

要，也很有趣。与此同时，大部分同学对如何创设企业营销型网站了

解不多。



2.2 教学内容

本教学单元以《大众汽车》案例为导入案例，引入本教学单元的

教学内容，具体教学内容如表 2 所示。

表 2 教学内容

教学单元 教学内容

建设网络营销平台 选择适合企业的网络营销平台

创设企业营销型网站

2.3 教学目标

依据课程标准确定本教学单元的知识目标、能力目标和素质目

标，如表 3 所示。

表 3 教学目标

单元目标 目标描述

知识目标 1.了解网络营销平台的主要职能

2.学会如何构建网络营销平台

能力目标 1.培养网络营销平台构建的洞察能力

2.训练网络营销策略的分析能力

素质目标 提高分析问题和解决问题的能力

2.4 教学重点、难点

根据学情分析结论，确定了本教学单元的重点、难点，如表 4 所示。

表 4 教学重难点

教学单元重点、难点 详细知识

教学重点 选择适合企业的网络营销平台

教学难点 创设企业营销型网站和步骤



2.5 课堂教学设计与实施

课前教师在系统上设计教学过程所需要的各种资源，如课前任

务、课堂小测、教学反馈、作业、考试等。教师提前一天在对分易平

台发布课前任务，学生登录平台，巩固先前所学知识并进行预习。上

课前，教师利用腾讯课堂签到，监控学生到课率。课堂教学过程中，

利用该系统设置选择题，让学生利用手机作答，教师实时得出作答的

各项数据，从而把握学生掌握知识的程度，并根据学生的回答情况调

整教学内容。详细课堂教学设计及实施过程如下图所示。

教 学

环 节

教学实施过程 教学方法及手段 时间分配

课前

测试

学生登录对分易平台，完成教师课前

设置的测试题，进行在线结果分析，

了解学生课前预习效果。 对分易平台 5min

导入

新课

通过案例《大众汽车数据创新大赛》

引导学生分析，从而引出本单元的教

学目标及教学重点与难点。

案例分析法 5min

课堂

教学

一．选择适合企业的网络营销平台

1.自建网站与第三方平台的优劣势

对比

2.《蜘蛛网营销平台》案例分析

对比分析法

案例分析法

20min

二．创设企业营销型网站和步骤

1.《赶集网与杆率为的品牌营销之

战》案例分析

2.域名的含与组成

案例分析法

讲授法 10min

三．设计网站的功能与模块

1. 网站的内容包含哪些部分，有什

么功能？

2. 如何优化永华体验？

问题引导法

10min



3.教学评价

对分易教学平台和腾讯课堂具有很好的互动性，具有较好的教学

内容发布功能，可以进行有效 的教学效果评价。课前进行手机签到，

教师直接得出到课率；课堂教学过程中可设置调查问卷、课堂小测等，

实时监控课堂教学质量。课后可发布相关的作业、考试题等，并能对

教学全过程进行系统管理。

4.教学反思

4.1 根据课堂提问及课堂小测结果，学生能较好的掌握了选择适

合企业的网络营销平台的方法。通过实训操作，帮助学生进一步了解

注册域名的流程。鼓励学生在“学中做，做中学”， 以任务的形式

发布课堂内容，通过前期理论讲解和答疑解惑，教师点评，实训后评

课堂

小测

学生利用腾讯课堂完成教师预先设

好的随堂练习， 教师根据测试结果

评价课堂达成率。

腾讯课堂 8min

实训

操作

四．熟悉网络营销平台的构建

浏览有关企业的网络平台，如海尔公

司、恒大集团等，熟悉其构建方式

①分组讨论，每组各选一个企业平

台，搜集相关资料。

②每组派代表阐述其网站的构建方

式及营销策略。

③分析对比找出其优劣势、相同点与

不同点。

④各实训小组对本次实训进行总结

并完成实训报告。

⑤评委及指导老师对各组进行评价。

翻转课堂

任务驱动

教学法

30min

布置

课后

任务

完成实训 2：注册域名，掌握域名注

册的相关知识

讲授法 2min



价等环节的把控，保证教学质量。但部分学生对网络营销平台的搭建

掌握不够熟练，主要因为日常生活中接触较少导致的。

4.2采用翻转课堂和任务驱动等教学法，充分调动学生的积极性，

使师生互动起来，让学生主动参与教学全过程。让学生参与到教学中，

既锻炼了学生的知识概括能力，又培养了学生语言感知、把握和表达

能力，从而培养学生的综合能力。

4.3 充分应用信息化教学手段，提高学生的学习积极性，活跃课

堂气氛。课前引导学生在腾讯课堂签到，监控学生到课率。课堂教学

过程中，利用该系统完成课前测试、课堂小测等，实时监控课堂教学

质量。
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