任务3  猪场产品销售
猪场产品销售是养猪生产的最后一个环节,也是猪场资金能否有效周转的重要环节。
一、生猪的营销渠道
营销渠道是指生猪从生产领域向消费领域转移过程中，是由具有交易职能的中间商（如经销商、代理商）连接的通道。由于生猪属于鲜活商品，应尽量减少中间环节，减少流通费用。一般情况下，猪场可采用直销型的销售渠道，建立固定的客户关系，将商品肉猪直接销售给生猪屠宰加工企业，将种猪或猪苗直接销售给养猪户，或者由中间商介绍客户前来购买，或由中间商转手销售给客户。
二、猪的销售
1.种猪销售
种猪公司是指从事生产和销售种猪的公司,能提供购买方祖代、父母代的种猪：
实际上育种公司从控制种源和长远的利润考虑,通常提供给买家的也可以是杂交一代小母猪或杂交公猪。这些种猪都是经过严格的科学选育和生产性能测定,具有良好的生产性能。
2.肉猪销售
肉猪主要指商品代的猪饲养到上市日龄的猪群,也包括种猪场繁殖性能较差的淘汰种猪肥育而来。
肉猪适宜的上市活重的确定,要结合生长速度、饲料转化率、屠宰率、胴体品质、市场价格走势等因素进行综合分析。
三、营销技巧
常见的种猪营销技巧主要有以下几个方面:
1.人员推销。常用的推销方法之一，作为活猪的推销者首先要进行市场调查，搜集相关信息。为客户提供产品信息及售后服务，积极主动开拓市场。
推销人员必须热爱公司,对所从事的种猪营销工作感兴趣；严格为公司保守商业秘密；具有扎实的专业知识和基本技能,对本行业的现状和最新动态要了然于胸；具备踏实肯干的精神,勇于进取。
2.利用数字手段进行促销
有经验的购买商通常判断种猪质量好坏的第一印象就是种猪外貌。就近的购买商可以直接到种猪企业当面洽谈。距离稍远的购买商,利用现代化的数字手段，制作一些图片和录像不失为理想的、可行性较高的选择。聘请经验丰富的人拍录像带（种猪居多）如专业的摄影师，从不同角度对种猪的全貌进行拍摄,腿部、脚部及腹线重点拍摄; 用同样的方法和时间对每头猪进行拍摄以便于比较,每头猪的拍摄时间不长2min。
3.利用猪场观察区
为了有效避免外界疫病的传染,保护种猪场种群的健康,许多正规、专业、规模的种猪场都为购买商提供一个专门的猪场观察区，方便购买人员了解猪群健康状况也可以有效避免对猪场的影响。
四、售后服务
售后服务是提高企业的信誉，维护企业形象的重要手段，在市场经济条件下，养猪企业向客户提供优质猪的同时，应伴以优质规范的全面服务，使客户得到最大的满足并成为猪场最忠实的和最长久的主顾，养猪企业应以“想方设法使养猪企业和养猪户盈利”为存身立世的根本理由。完善服务机构，做好售前、售中、售后服务，如售前为新建猪场提供规划、设计服务，提供生产人员的生产技术培训；售中为用户提供优质猪，解决运输等问题；售后实行质量保证承诺，对售出的生猪的使用情况进行跟踪，对其出售的种猪质量给予保证等。
